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Introducción

2

A continuación presentamos el cierre anual de la campaña de Ciutat de les Arts y Les 
Ciències, que se ha ejecutado del 1 de enero al 31 de diciembre y que ha contado 

con los siguientes medios: 



Óptico de campaña 



Resultados Televisión acumulados 2019

Nº GRP´s emitidos: 1.130,9

 394,6 Semana Santa
 657 verano
 79,3 Puente Diciembre

Presión emitida sin incidencias y según lo previsto. 
(Objetivo 1.103 grp´s)

Presión emitida en PT (grp´s 20”): 35%

 35,9% Semana Santa
 33,1% Verano
 37,2% Diciembre

Superado en 4 puntos el objetivo
(objetivo PT: mínimo 31%)

Presión posicionada: 28% 

 42,5% Semana Santa
 27,4% Verano
 38,3% Puente Diciembre

+23 puntos sobre objetivo 
(objetivo: mínimo 5%)

La cobertura total es de 87,2%

 74% Semana Santa
 77,6% Verano
 41,3% Puente Diciembre

Alcanzado el 99% del objetivo (88,4%)

Fuente: Kantar Media. Amas de casa. Enero-noviembre 2019



T E L E V I S I Ó N  N a c i o n a l T E L E V I S I Ó N  Á m b i t o s

Evaluación de resultados

Fuente: Kantar Media. Tg: Amas de Casa
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Resultados Exterior

 La campaña de exterior se ha ejecutado según lo previsto.

 Se ha dirigido básicamente a reforzar Madrid, que es una de los 
mercados principales. Por otro lado, hemos contado con una pequeña 
campaña en Barcelona en Semana Santa.

 Los formatos han sido los siguientes: mupis, vallas, autobuses



Resultados Online acumulados

Nº Ventas obtenidas: 8.033

 5.971 en SEM
 599 Always On
 326 Semana Santa
 941 Verano
 196 Puente Diciembre

Superado el objetivo en un 104% (objetivo 3.940)

Revenue 457.015 MM€

 340.752€ SEM
 35.397€ Always Om
 17.253€ Semana Santa
 53.528€ Verano
 10.083€ Puente Diciembre

Con una inversión en medios de 60.700€ hemos 
obtenido 457K de revenue (75% de SEM)

CPA Global de 7,56€

 2,07€ SEM
 10,78€ Always On
 43,70€ Semana Santa
 25,90€ Verano
 16,80€ Puente Diciembre

Reducción del CPA objetivo en un 52% (objetivo 
15,75€) 

Tráfico a la web: 215.205 clicks

 145.320 SEM
 3.773 Always On
 37.000 Semana Santa
 27.700 Verano
 1.400 Puente Diciembre

Objetivo inicial 170.000 . Superado en un +127%



KPI´s de campaña 2019 CUMPLIDAS

85,2% Notoriedad total
+0,8%

48,7 Recuerdo publicitario
+5,6%

+ de 2,8 mil 
visitantes

Reducción del 
CPA a la mitad



T E L E V I S I Ó N

O N L I N E

G R A N  TOTA L

E X T E R I O R

4 1 8 . 0 9 1  €

6 9 . 9 2 1  €

5 9 6 . 8 4 1  €

9 3 . 5 8 4  €

To t a l

O T R O S 2 . 5 5 0  €

Resumen económico CAC 2019

Honorarios de online (4%) incluidos. Presupuesto antes de IVA
Coste tecnología online incluido, variable en función de los resultados obtenidos
Del remamente de 2018 sale la radio y los buses en Cataluña Semana Santa

D i s p o n i b l e  5 9 6 . 9 6 9 €

R A D I O 1 2 . 6 9 4  €



Gracias! 


