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Resultados e 
impacto en las 
variables de 
negocio



Resultados 
TV

Emitidos un total de 886 GRPS
• 216 GRPs Semana Santa

• 134 GRPs Puente Mayo

• 227 GRPs Verano

• 157 GRPs Octubre

• 152 GRPs Diciembre

35,2% de la presión emitida en PT
• 31% Semana Santa

• 35% Puente Mayo

• 37% Verano

• 35% Octubre

• 36% Diciembre

Fuente: Kantar Media. Amas de Casa. Enero-Diciembre 2018

Presión emitida sin incidencias y según 

lo previsto, en línea con los objetivos

Cumplido el objetivo de presión emitida 

en la franja de máxima audiencia

30,7% de la presión posicionada
• 20% Semana Santa

• 42% Puente Mayo

• 23% Verano

• 32% Octubre

• 38% Diciembre

Superado en +5 puntos el objetivo (25%) 

de presión en posiciones preferentes

La cobertura total es de 88,6%
• 66,6% Semana Santa

• 55,7% Puente Mayo

• 66,8% Verano

• 56,7% Octubre

• 58,6% Diciembre

Objetivo de cobertura cumplido



Resultados 
Exterior

Campaña Semana Santa: con mupis en el área metropolitana de 

Madrid

Campaña Verano: se repiten los mupis del AM y además reforzamos 

la campaña de verano con vallas en la comunidad de Madrid.

Puente Diciembre: con el remanente disponible se refuerza el 

puente con exterior, con autobuses de la EMT de Madrid.



Resultados 
Online

Obtenidas un total de 5.400 VENTAS
• 80% en SEM

• 6,4% en Semana Santa

• 5% en Always On

• 4,6% Puentes Mayo, Octubre y Dic.

• 3,7% en Verano

297MM€ de REVENUE
• 81% en SEM

• 5,8% en Always On

• 4,7% en Semana Santa

• 5,2% en Puentes Mayo, Octubre y Dic.

• 3,7% en Verano

CPA Global de 14,16€
• 4,1€ SEM

• 23,3€ Semana Santa y Verano

• 39€ Puente Mayo

Tráfico a la web: 198.800 clicks
• 70% SEM

• 12,6% Verano

• 8% Always On

• 6,1% Puentes Mayo, Octubre y Dic.

• 3,4% Semana Santa

Superado el objetivo de ventas de 

3.990 en un +35%

Con una inversión en medios de 

76.500€ hemos obtenido 297MM de 

revenue

Reducción del CPA objetivo 19,25€ (un 

26%)

Objetivo inicial 106.640 Superado en 

un +86%



Resultados 
Online



Resultados 
Online: 

Cª verano

 La campaña ha generado más interés en destino que en origen (CTR) pero mayor número de 

ventas en origen. Si observamos nacional e internacional, ha funcionado mejor destino 

nacional.

 Con una inversión de 76.500€ hemos obtenido un total de 297MM de revenue.

 Datos transacciones: 

 Ventas: 5.400

 CPA: 14,16€

 Coste canal: 26%

 Campaña SEM: ha generado el 80% de las conversiones

 Mejora de los datos en SEM VS 2017 con una inversión similar

 Con una inversión en 2017 de un 68% más que 2018, han obtenido únicamente un 15% 

de ventas más que en 2018 (4.600 ventas vs 4.000)

 Mejor el CTR (de un 0,43% a un 21,6%)

 Mejora del CPA en un 46% (de 6,5€ a 4€)

 Campaña DISPLAY: ha generado el 10% de las conversiones

 El soporte estrella ha sido la compra programática que nos ha aportado el 18% de las 

conversiones del total campaña y el 91% de display. 

 Con una inversión de 47.000€  52.600€ revenue

o 79% de los impactos lanzados



Óptico de mancha

PUENTE PUENTE PUENTE

CONVENCIONAL

MUPIS AM MADRID 120 120 240

VALLAS AM MADRID 80

AUTOBUSES MADRID 7

ADWORDS 138.835

PROGRAMÁTICA ALWAYS ON 2.042.276
PROGRAMÁTICA 1.397.396 impresiones 640.644 impresiones 1.372.225 impresiones 1.290.813 impresiones 10.878.880

RRSS 299.917 impresiones 191.975 impresiones 1.111.511 impresiones 132.172 impresiones 143.657 impresiones 1.879.232

COMUNICACIÓN EN ORIGEN

COMUNICACIÓN EN DESTINO

CIUTAT DE LES ARTS

80

ONLINE

138.835 clicks

2.042.276 impresiones

6.177.802 impresiones

EXTERIOR

7

37595 pases 58 pases 106 pases 74 pases 42 pases

PASCUA VERANO

 TELEVISIÓN

DICIEMBRE

2018
TOTAL

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE



KPIS de campaña

2017 2018 objetivo 2018 real

COBERTURA 89,9 88,3 88,6

GRPs 903 886 886

IMPRESIONES -- 11.695.933 15.444.714

CLICKS -- 106.640 198.800

FANS 74.791 86.000 78.782



Resumen Económico

T E L E V I S I Ó N

O N L I N E

3 4 6 . 9 4 3  €

8 5 . 7 3 9  €

GRAN TOTAL 4 6 9 . 8 8 2  €

• Honorarios de online (4%) incluidos. Presupuesto antes de IVA

• Coste tecnología online incluido, variable en función de los resultados obtenidos

E X T E R I O R 3 7 . 2 0 0  €



GRACIAS


