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y.\

AVANQUA

DA\ vy
CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

:COMO LO HACEMOS?

MANTENEMOS LOS PERIODOS VACACIONALES DE INTERES...
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’ DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeuscaeavs

AVANQUA

. Pl S AN\ ._\..\I'L
CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

- DiA DE ANDALUCIA

« KICK OFF: 13 FEBRERO
- MEDIOS: TV + EXTERIOR
- AMBITO:
« ANDALUCIA
« + REFUERZO AMBITO ESTRATEGICO: SEVILLA

FEBRERO
SEM 8 SEM 9 SEM 10
13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 1 2 3 4 5

Comunicacion Andalucia Dia Andalucia

A mediterranea



“ DEFINICION DE LAS CAMPANAS

AVANQUA
- DIA DE ANDALUCIA

= A F ';.3"/\'-.'

=TI e WY \L v e A
CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES DESARROLLO TACTICO

Mo
<Y
A/ Cane:ISur EXTERIOR
TIPO DE COMUNICACION: SEVILLA

CONVENCIONAL

SPOT 10” (60%)
SPOT 20" (40%)

GPRs AC AND.

1973

Mobiliario urbano

RATIOS DE CALIDAD:

. Prime_Time : 35% 200

* Posiciones: 87%

2 semanas: 13-26 Febrero

1 semana: 14-20 Febrero

“ mediterranea

FUENTE: KANTAR MEDIA / AC AND



. DEFINICION DE LAS CAMPANAS
A B

AVANQUA ; p
« DIA DE ANDALUCIA
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CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

£

CALENDARIZACION:

FEBRERO
SEM 8 SEM9 SEM 10

L mx Jvspboitmx) v x ) v
B : 2 s

13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 B
TELEVISION CONVENCIONAL Spot 20" + Spot 10" AND 197,3

EXTERIOR  MOBILIARIO URBANO  Caras SV 200

~ mediterranea




. DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeuscaeavs

AVANQUA
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CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

£

« SEMANA SANTA

* KICK OFF: 23 MARZO
* AMBITO: NACIONAL
* MEDIOS: TV

MARZO ABRIL
SEM 12 SEM 13 SEM 14 SEM 15
20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16

Comunicacion SS Semana Santa'l7

A mediterranea



"‘ DEFINICION DE LAS CAMPANAS

AVANQUA
+  SEMANA SANTA

(“/in:)’ 7"3'/’ S ANY WYY 7
CIUTAT DE LES AF{TS I LES CIENCIES DESARROLLO TACTICO

TIPO DE COMUNICACION: PRESION POR CADENAS:
CONVENCIONAL o espaiia.

Grupo T5 + Grupo Cuatro + Boing + TNT

SPOT ]O” SPOT 20” m GRUPO T5
(62%) (38%) AR
GRUPO CUATRO 45%
mBOING Antena 3 Cobertura + Antena 3 Afinidad

TOTAL GRPs

= DISNEY CHANNEL

:I\:I(T)VISTAR + ;}@
aN+ 1%

143’6

RATIOS DE CALIDAD:
* PrimeTime :38%
* Posiciones: 56%

23 Marzo-5 Abril

~ mediterranea

FUENTE: KANTAR MEDIA / INDIVIDUOS +4



. DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeuscaeavs

AVANQUA
+  SEMANA SANTA
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-CILJ‘.TAT D'E”LES AFE'.S-I LES .CII.E.\I&IIIESL CALENDARIZACION

MARZO ABRIL
SEM 12 SEM 13 SEM 14 SEM 15

L mx JvsbptLtwmxiJsvsotLw~Mx v HERNNDERENEE "
20 21 22 23 24 25 26 27 2 2 30 31 1 2 3 4 5 s 7  HEREIEIEIEIRAEENT

TELEVISION CONVENCIONAL Spot 20" + Spot 10" NACIONAL 143,6 | 1436 |

~ mediterranea




. DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeuscaeavs

AVANQUA

1 -\_
N
A Vi

 PUENTE DE MAYO

+ KICK OFF: 17 DE ABRIL
* MEDIOS: EXTERIOR
* AMBITO: MADRID

MAYO
SEM 16 SEM 17 SEM 18
17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30N 3 4 5 6 7

Puente de Mayo'17

ABRIL

Comunicacion PM

A mediterranea



’ DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeLscaeavs

AVANQUA
e PUENTE DE MAYO
N

ED—J e AN,
S-S o ANY WY

.ClUTAT DE LES ARTS | LES GENCJES DESARROLLO TACTICO

EXTERIOR
MADRID
44 8
)
& 3
URBANOS " . 3 L4
Area metropolitana g
1 Semana:
/ - - 18-24 Abril
B s=IEMT 4645

2 Semanas: 17-30 Abril

~ mediterranea 1




’ DEFINICION DE LAS CAMPANAS
A B

AVANQUA
« PUENTE DE MAYO

. N ¢

3
pra W PN R ™ )
S22 S ANNY WYY

.CIUTAT D'Ié LES ARTS | LES CIENCII;S CALENDARIZACION

ABRIL MAYO
SEM 16 SEM 17 SEM 18

LMmx JvsbdpLMx JvVvsolMx s vso

17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30|EIEA 3 4 5 6 7

EXTERIOR ~ BUSES URBANOS Trasera+Lateral Estdndar MD - s ]
MOBILIARIO URBANO  Muppis MD I

~ mediterranea
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. DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeuscaeavs

AVANQUA

7 T ; o AW ..\.l\'.'._
CIUTAT DE LES ARTS I LES CIENCIES

« PUENTE DE SAN ISIDRO

+ KICK OFF: 1 DE MAYO
* MEDIOS: EXTERIOR
« AMBITO: MADRID (FESTIVIDAD LOCAL)

MAYO
SEM 18 SEM 19 SEM 20
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14ty 16 17 18 19 20 21

Comunicacion SI S.Isidro '17

A mediterranea



’ DEFINICION DE LAS CAMPANAS
A B

AVANQUA
e PUENTE DE SAN ISIDRO
N

ED—J e AN,
S-S o ANY WY

.ClUTAT DE LES ARTS | LES GENCJES DESARROLLO TACTICO

EXTERIOR
MADRID
44 g
2
S s
URBANOS £ . = 14
Area metropolitana g
1 Semana:
/ - - 2-8 Mayo
B s=IEMT 4645

2 Semanas: 1-14 Mayo

~ mediterranea 14




’ DEFINICION DE LAS CAMPANAS
A B

AVANQUA
+ PUENTE DE SAN ISIDRO

e A7
EDD— o WA
2T s AN WY

CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES CALENDARIZACION:

SEM 18 SEM 19
MXxX JvsbpbLwmMmx Jvs ol
2 3 456 7 8 910111213 148

EXTERIOR  BUSES URBANOS Trasera+Lateral Estandar MAD
MOBILIARIO URBANO  Muppis MAD

A mediterranea 15




. DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeuscaeavs

AVANQUA

|
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CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

£

« VERANO

- KICK OFF: 12 DE JUNIO
« MEDIOS: TV + DIGITAL + EXTERIOR
- AMBITO:

« NACIONAL

* + REFUERZO AMBITO ESTRATEGICO: MADRID Y CATALUNA
» + DESTINO: VALENCIA

JUNIO JULIO AGOSTO
SEM 24 SEM 25 SEM 26 SEM 27 SEM 28 SEM 29 SEM 30 SEM 31 SEM 32 SEM 33 SEM 34 SEM 35
12-18 19-25 26-2 3-9 10-16 17-23 24-30 31-6 7-13 14-20 21-27 28-3

Comunicacion Verano

Verano '17

A mediterranea



“ DEFINICION DE LAS CAMPANAS

AVAN UA
Q «  VERANO

P o

CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES DESARROLLO TACTICO

v _
CAMPANA NACIONAL: REFUERZO CATALUNA:
SPOT 10" SPOT 20” TOTAL GRPs SNV [—— e —
(70%) (30%) 360 (60%) (40%) 95 S
ATRESMEDIA 0’»
IR Y D rome SF

espana.

2 SEMANAS: 10-23 JULIO

4 SEMANAS CONSECUTIVAS / 5 DIAS POR SEMANA (L-V)

4 SEMANAS: 10 JULIO-6 AGOSTO

“ mediterranea 17

*DEFIICION DEL SOV POR CADENAS PENDIENTES DE CONCRECION EN EL MOMENTO DE LA PUESTA EN MARCHA



. DEFINICION DE LAS CAMPANAS
A B

AVANQUA
+  VERANO

M <

ry | -
PR ! WaAY4

-CILJ‘.TAT D'E”LES‘AFE'.;.I LESH ICPII.E.\I.CIIIESL DESARROLLO TACTICO

DIGITAL
OTAS REDES SOCIALES PERFORMANCE / BRANDING / MOBILE
E 6‘pmsm vocento smartclip o s e .

) S o™ e T cleKs: 15.000 (frdfico al site)
o er eDreams 2 R IMPRESIONES: 1.000.000 (Retargeting y
ATRAPALO.COM Ominube . % ;’-‘ L 9. V& romsnsiat /i" EB FINANCIAL GROUP LOOkOlike) i

Page post link  Internacional 2 et it _— IMPRESIONES MOVIL: 800.000

750.000 IMPRESIONES 12.000 clicks QF(;%%%% II(TgIIO)
750.000 IMPRESIONES Seg: 20-50 interées viajes

INTERNACIONALES
Internacional (Francia e Italia)

Destino: Valencia

12 SEMANAS: 12 JUNIO - 3 SEPTIEMBRE

‘ mediterranea




’ DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeLscaeavs

AVANQUA
& +  VERANO

)
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S TS

DS AN\Y WYY .
CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES DESARROLLO TACTICO

EXTERIOR
VLC MAD
) ®
5 é 1 MES: 12 JUNIO-9 JULIO

TOTEM URBANOS INTERURB.
JOAQUIN SOROLLA

1 MES: 24 JULIO-20 AGOSTO

2 2
c >
MADRID AREA MADRID AREA
METROPOLITANA METROPOLITANA
1 SEMANA: 20-26JUNIO 2 SEMANAS: 26JUNIO-9 JULIO

~ mediterranea




DEFINICION DE LAS CAMPANAS

A

AVANQUA

«  VERANO

S
=

?IU'I:AT DE LES AETS I LES CIENCIES CALENDARIZACION:

JUNIO Juuo AGOSTO
SEM24  SEM25 SEM26 SEM27 SEM28 SEM29  SEM30 SEM31 SEM32 SEM33  SEM34  SEM35
1218 19-25 26-2 39 1016  17-23 2430 316 7-13 1420 2127 283
TELEVISION CONVENCIONAL Spot 20" + Spot 10" NACIONAL [ 30 | [ 360 |
CATALUNA [ 95 [ 95 |
EXTERIOR  BUSES URBANOS Trasera+Lateral Estdndar MADRID [ »x ] I
BUSES INTERURBANOS Trasera+Lateral Estandar MADRID [ »x I
MOBILIARIO URBANO  Muppis Area Metrop. MADRID [ 200 | [ 200 |
VALLAS Vallas Area Metrop. MADRID [ 0 | [ 60 |
Torew VALENCIA —
DIGITAL  PERFORMANCE Clicks |__15.000
BRANDING Impresiones
voBILE T o000
oTAS Impresiones 750.000
RRSS FB Clicks [ 12.000 |
OTAS Impresiones INTERNACIONAL
RRSS FB Clicks [ 10500 |

=
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®
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’ DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeuscaeavs

AVANQUA

. Pl S AN\ ._\..\I'L
CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

* VIRGEN DE LOS LLANOS

« KICK OFF: 29 AGOSTO
* MEDIOS: EXTERIOR
* AMBITO: ALBACETE

AGOSTO SEPTIEMBRE
SEM 36 SEM 36
282930311 2 3 45 6 79 10

Comunicacion Albacete Dia de Albacete

A mediterranea



AVAN QUA

DEFINICION DE LAS CAMPANAS

VIRGEN DE LOS LLANOS (ALBACETE)

MR

S N ST\ AV ;
CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES DESARROLLO TACTICO

EXTERIOR

ALBACETE

MuppIS 28 CARAS

1 SEMANA: 29 AGOSTO-4 SEPTIEMBRE

A mediterranea 29




DEFINICION DE LAS CAMPANAS

AVANQUA
* VIRGEN DE LOS LLANOS (ALBACETE)

. B <)
SIS YWY

.CILJTA-T DE LES ARTS | LES CIENCII;SL CALENDARIZACION

AGOSTO SEPTIEMBRE

SEM 36 SEM 37
L MX J VS DLMX JpgS D
282930311234567“910

EXTERIOR  MOBILIARIOURBANO  MUPPIS ALBACETE [T

~ mediterranea 53




’ DEFINICION DE LAS CAMPANAS
PN omrconoeuscaeavs

AVANQUA

£ 2 S AN Y ._\..\.I'L
CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

 PUENTE DE DICIEMBRE

+ KICK OFF: 23 NOVIEMBRE

+ MEDIOS: TV
- AMBITO: NACIONAL

NOVIEMBRE DICIEMBRE
SEM 47 SEM 48 SEM 49

2021 22 23 24 25 26 27 282930 1 2 3 4 s 7 9 10

Comunicacion PD Puente de Diciembre'17

A mediterranea
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’ DEFINICION DE LAS CAMPANAS
A B

AVANQUA

« PUENTE DE DICIEMBRE

N

CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

DESARROLLO TACTICO

v

TIPO DE COMUNICACION:
PATROCINIOS

CARETAS 10"

TOTAL GRPs

(100%)

+/-150

*DEFIICION DE LOS PROGRAMAS A
PATROCINAR PREVIO A LA PUESTA EN

MARCHA

1 SEMANA: 23-29 NOVIEMBRE

EJEMPLO PROGRAMACION

“ mediterranea
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. DEFINICION DE LAS CAMPANAS
A B

AVANQUA
« PUENTE DE DICIEMBRE

M <

i . "
e i N A ] {Mr b
=T, P > S WA \.. L

-CILJ".FAT D'EHI_ES ARTS | LES CIE.\ICIES CALENDARIZACION:
NOVIEMBRE DICIEMBRE
SEM 47 SEM 48 SEM 49
LMXx JvsbpLmxJvsnbdLvE!'Ms o
2021 22 2324 252627282930 1 2 3 4 5 79 10
TELEVISION ESPECIALES PATROCINIOS NACIONAL 150

~ mediterranea




“ DEFINICION DE LAS CAMPANAS

AVANQUA
«  CAMPANA SEM

El desarrollo de la campana de enlaces patfrocinados se concentrard en el motor de busquedas lider

e, Yy TN A
S-S 27 ),r’ Va s A ¥ &\

.C[UTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES
l +95% )
O 8 e total usuarios en Espana

Fuente: Comscore Oct'16

R ——

A través de 2 acciones:

busqueda en Google y obtencion de trafico

( ; O 16 EN LA BUSQUEDA ACT]VA EN LA BUSQUEDA ASOCIADA...
8 Posicionarse en los primeros resultados de O 8 e Presencia en la Red de Display de Google

AdWords cualificado por encima de nuestros ! ; )
competidores. L)i5L>\c1\/ Network intereses, contenido y busqueda.
OBJETIVO: TRAFICO CUALIFICADO OBJETIVO: CONSTRUCCION MARCA

(*)La Red de Display de Google o Google Display Network (GDN) est&d compuesta por mds de un millén de sitios web, incluidos mediterrdnea
Youtube y el resto propiedades de Google (Gmail, blogspot...) que son susceptibles de contener enlaces patrocinados de Adwords. “ RN R

(GDN)* a través de 3 niveles segmentacion:

27



. DEFINICION DE LAS CAMPANAS
A B

AVANQUA -
+ CAMPANA SEM

= 7 N
il e Y - ey ’ ok
ST s AN WY

CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

DEFINICION ESTRATEGICA-TEMPORAL:

4000
3500
3000
2500 A I S\

WA

2000 ..C\LJ‘TA.T D/E LES'ART-S.I LES CIENCIES
00 CLICKS: 300.000
1000

500

0
EN FEB MAR AB MY IN IL AG SEP ocT NV DIC

CAC

MAYOR PRESENCIA DE CARA A LOS MESES DE VERANO...
Lanzaremos mds presion sobre los meses de decision de compra del periodo vacacional estrella del ano
Sin perder de vista, los picos de busquedas: FESTIVIDADES LOCALES, PUENTES NACIONALES, PUENTES LOCALES

REFUERZO DE LOS MERCADOS EXTRANJEROS ...
CAC: FRANCIA E ITALIA

~ mediterranea




PLAN DE MEDIOS 2017

A

AVANQUA .
+ VISION ANUAL
- N
S SSe ANY WYY

CIUTAT DE LES ARTS | LES CIENCIES

FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JuLio AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE A
1319 2026 27-5 612 13-19 2026 27-2 39 '10-16 17-23 24-30 17 814 1521 2129 29-4 511 "12-18 1925 26-2 39 '10-16 17-23 24-30 316 '7-13 1420 21-27 283 410 1117 1824 251 2-8 '9-15 16-22 2329 305 6-12 1319 2026 27-3 4-10 1117 1824
TELEVISION  CONVENCIONAL NACIONAL 143 [ 30 | [ s03 |
PATROCINIO NACIONAL [ 150 | 150
REFUERZO LOCAL ANDALUCIA 197
REFUERZO LOCAL CATALURA [ o5 | [ o5 |
EXTERIOR  BUSES URBANOS MADRID [ a1 [ a ] I
BUSES INTERURBANOS MADRID 25 | [ 25 |
MOBILIARIO URBANO MADRID E & E3 [ 600 |
SEVILLA [ 200 | [ 200 |
e WAORID o | .
AVE vic i
DIGITAL PERFORMANCE (Clics) NACIONAL 15.000 15.000
BRANDING (Impresiones)  NACIONAL 1.000.000
oA NACIONAL 750.000
RRSS NACIONAL 12.000 12.000
MoBILE NACIONAL 800.000
oA INTERNACIONAL 750.000
RRSS INTERNACIONAL 10.500 10.500
SEM cucs 300.000

~ mediterranea 59




’ PLAN DE MEDIOS 2017
Yo roosvos0r

AVANQUA .
+  RESUMEN ECONOMICO

~ T I' ;
TS \'\\4 E\
CIUTAT DE LES ARTS I LES CIENCIES

2017
UNIDAD MEDIOS S.SANTA PUENTES VERANO FESTVIDADES | ALWAYS ON TOTAL
100.000 70.000 180.372 14.950 365.322 65%
CAC EXT 30.444 53.978 38.493 122.915 22%
DIGITAL 42.475 30.171 72.646 13%
ADSTREAM 720 320 1.040

TOTAL CAC 100.720 100.444 276.825 53.763 30.171 561.922 -

~ mediterranea
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)‘.‘L PLAN DE MEDIOS 2017

AVANQUA

MUCHAS GRACIAS

‘ mediterrénea



