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SivecslVon

LA CIUTAT

DE LES ARTS | LES CIENCIES

OPTICO RESUMEN

fallas ssanta verano

RTB-NACIONAL 01-abr 31-dic
PROGRAMATICA
NEWS-COM.VALENCIANA 01-abr 31-dic
FACEBOOK.INSTAGRAM 01-abr 31-dic
YOUTUBE 0l-abr 31-dic
RRSS

TIK TOK (MEJORAS) 01-jun 31-ago
TWITCH (MEJORAS) 01-jun 31-ago
OUTBRAIN 0l-abr 31-ago

CONTENT
ADWORDS 0l-ene 31-dic
RESERVA PATA PATO 01-abr 30-jun
RESERVA SAPOS Y PRINCESAS 01-abr 31-jul
RESERVA VALENCIA PLAZA 12-abr 26-abr
RESERVA VALENCIA DIARI 12-abr 26-abr
RESERVA PEQUENOS HEROES 18-jul 18-dic

320.007

T

SEM BRAND [N LUGARPARABE sCUBRIR VIRAL  FLYINGMONSTER

*TIKTOK Y TWITCH SE PLANIFICAN CONTRA PARTIDA DE MEJORAS. PENDIENTE ASIGNAR 2.900€ AUDITORIAS-MEJORAS
** PATA PATO, SAPOS Y PRINCESAS, VALENCIA PLAZA Y VALENCIA DIARI SE PLANIFICAN CONTRA PARTIDA RESERVA

pte halloween puente.dic
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Abril
Jun-Jul-Agosto
Oct-Nov
Detalle
Acciones
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DISPLAY RTB RED PREMIUM [IP-ES]

OBJETIVO RESULTADOS OTROS DATOS DE INTERES:
50K VISITAS TICKETS
76570 77.21 7 100 CARRITOS
17 VENTAS
e CLICS
OPTIM 1FA

August 2022 September 2022 Ootober 2022 MNovember 2022 December 2022

z

: TRES CREATIVIDADES EN ROTACION
R GENERICA

- UNLUGAR
W paradesenbrir MUSEU

‘ HEMISFERIC

VISITANOS

£
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LA CIUTAT

DE LES ARTS | LES CIENCIES

DISPLAY RTB WHITELIST [IP-C.VALENCIANA]

=

Always On OBJETIVO RESULTADOS OTROS DATOS DE INTERES
Abril-Dic 6K CLICS (CTR 0,08%)
Detalle 7261 N 07 7.268.551 +16K VISITAS TICKETS
Acciones 1K CARRITOS
IMPRESIONES IMPRESIONES 384 VENTAS
OPTIM JSEA
sy = /\// X

Vive la

ccccccc

paradesgubrir

4

CUN CUGX& \ : \/j%l—\\@/

VISITANOS

IMPR - CTR X422 IMPR - CTR (Y32 IMPR - CTR X3 B2 IMPR - CTR (Q

medlterronea
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NATIVE siTES NEWS [IP-ES]

&0
Always On
Abril-Diciembre

Detalle
Acciones

OBJETIVO RESULTADOS

130.512

CLICS

180.028

CLICS
OPTIM IREA

® Clicks
2,000

1,000

OTROS DATOS DE INTERES

+47MM IMPRESIONES
(CTR 0,38%)
+87K VISITAS TICKETS
+170 CARRITOS
+42 VENTAS

April 2022 May 2022 June 2022 July 2022 August 2022 September 2022

Topé
Combinaciones
Foto+Titular
Mejor CTR

®1140,93% CTR 0,8

;Detendremos el calentamiento global?
Ciudad de las Artes y las Ciencias

¢Hablaremos con los animales?
Ciudad de las Artes y las Ciencias

®11:30,80% ®1130,80%

Nl ;. Como podemos limpiar los mares?
A Ciudad de las Artes y las Ciencias

¢Podremos vivir en otros planetas?
Ciudad de las Artes y las Ciencias

CTR

October 2022 Mowember 2022 December 2022

¢Conviviremos con los robots?
Ciudad de las Artes y las Ciencias

CTR

¢Solucionaremos el cambio climatico?
Ciudad de las Artes y las Ciencias

£
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Always On
Abril-Dic

Detalle
Acciones

OBJETIVO

2.809.98582.973.388

TRUEVIEWS
OPTIM | I3A

TRUEVIEWS

SivecslVon

LA CIUTAT
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YOUTUBE trRUEVIEW [IP-ES]

RESULTADOS

UN LUGAR
para deseubrir

..v'

VIEWS

OTROS DATOS DE INTERES

+5,6 MM IMPRESIONES
(VIR 53%)
+3.400K CLICS
(CTR 0,06%)

- Viva la a"’/f,z.{‘:
. dea’Navidad

DshyorlPea
LA GIUTAT,
OF Lgs ARTH | L3 Cutncies

VIEWS

£
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Always On
Abril-Diciembre

Detalle
Acciones

SivecslVon
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FACEBOOK.INSTAGRAM PAGE POST [IP-ES]

OBJETIVO RESULTADQOS OTROS DATOS DE INTERES
+15K CLICS (CTR 0,03%)
58MM 58 5MM +300K THRUPLAYS [15]
IMPRESIONES ’ +1MM INTERACCIONES
IMPRESIONES +1.915 VISITAS TICKETS
+15 CARRITOS
OPTlM' +3 VENTAS

UN LUGAR
_para desenbrir

IMPR - CTR Y0P IMPR - CTR Yk}
22 rB - B 1G 2274587 37 )l€

|||||||||||||



&0
Always On
Enero-Diciembre

Detalle
Acciones

Impresiones

20,2M

35M

SivecslVon

LA CIUTAT
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SEM
OBJETIVO RESULTADOS
370k [468.493
CLICS Slce
OPTIM [PYaA

CPC medio Coste

0,05 € 21,8 mil €

ene 2022

IMPR.GDN - B SEARCH
CLICS.GDN - SEARCH

OTROS DATOS DE INTERES

CPC 0,05¢
+20MM IMPRESIONES
(CTR 2,32%)
+5.467 VENTAS
+189 LLAMADAS >1'

120 mil

&0 rmil

ene 2023

£
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Refuerzo
Verano
Jun-Jul-Ago
Detalle
Acciones
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DE LES ARTS | LES CIENCIES

NEXT GENERATION: TWITCH

OBJETIVO RESULTADOS
TRUEVIEWS TRUEVIEWS
OPTIM Y&
NEXT GENERATION: TIKTOK
OBJETIVO RESULTADOS
35MM B3.690.452
IMPRESIONES IMPRESIONES
OPTIM A

OTROS DATOS DE INTERES

+75,6K IMPRESIONES

+101 CLICS
(CTR 0,13%)

OTROS DATOS DE INTERES

+4,9K CLICS
(CTR 0,13%)
+117K VIEWS [6"]
+959 VISITAS TICKETS
+9 CARRITOS
+1 VENTAS

£
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Always On
Julio-Dic
Detalle

Acciones
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Google Analytics Introduccion Ventajas Funciones Comparar

L

Conozca a

= o su empresa desde un unico sitio.

: -
.

Formacion de Analitica web GA4)

o Formacion GA4- 4horas

* Esta accidn susitituia las aprobadas inicialmente de configuracion algoritmo adhoc y charla efectos cookies less

sus clientes

Conozca mejor a sus clientes. Google Analytics le ofrece las
herramientas gratuitas que necesita para analizar datos de

Iniciar sesion en Google Analytics Comenzar gratis
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O CcAMPARA A PUNT

O REsERVAS

O one
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N LA CIUTAT

(O cAMPARA CONVENCIONAL

OPTICO RESUMEN PRESION

on.a

2022

JUNIO JULIO OCT

DIC
ACCION MEDIO SOPORTE DETALLE 27(28(29|130| 1| 2| 3|4 |5|6|7|8|[17]18]19|20(21|22|23|24(25|26|27|28(|14|15[16| 17 |18]|19|20(21|22| TOTAL

TVCONVENCIONAL TV APUNT Seeo. 2 | 2 J e 2 J 2 | 1 Jio
TOTAL GRP'S IND+4 2 . 2 J & | »n ] 2| 14 Jin

£

mediterranea
heart in media

Fuente: Kantar Media IND.+4 C.VAL 20" JUN-JUL'22 / OCT'22 / DIC.'22 15
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O CAMPARA A PUNT

on.a

54% Q7%

PRIME TIME POSICIONAMIENTO

Spots Duracion

£

mediterranea
heart in media
Fuente: Kantar Media IND.+4 C.VAL 20" JUN-JUL-OCT-DIC'22 16
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©

televalencia

ACCION MEDIO

FALLAS
FALLAS

FALLAS
FALLAS

TOTAL SOBREIMRPRESIONES
TOTAL GRP'S IND+4

ACCION
TV CONVENCIONAL
TV CONVENCIONAL

v
v

v
v

MEDIO
v
v

SOPORTE DETALLE

SivecslVon

LA CIUTAT

DE LES ARTS | LES CIENCIES

RESERVAS TV

2022
MAR

O RESERVAS

M X J v §$ b L MX J V S DL MX J V S D
2|1 3|]4(5|6]7[8|92]10[11[{12]13]|14[15|16]17[18|19]20 TOTAL

A PUNT N° SOBREIMPRESIONES

: ofafa ol Jafafafafafa) Jajajijijafif 23
A PUNT SOBREIMPRESIONES 2 = 3 | 8
Apunt N soBREIMPRESIONES VIRTUALES [N ENENNNEEENNEEEENEN NN EE DD D N .

8 1 w3 a4 § 2 |

A PUNT SOBREIMPRESIONES VIRTUALES
36

2022

JUNIO

SOPORTE HORA 1011112113141 1516|1718 19| 20| 21| 22| 23| 24| 25| 26| 27| 28| 29| 30 TOTAL

7TELEVALENCIA  19:30 IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII“
7iecevatncia - 200 EEEEEEEEEEE NN AN NN NN NN NN NN BTN

v convencional v 7msvaisveis  2i0  [KERERENESEEAEEENENEEEIEEENENEEEE KA RN ENENEN SN RN ENENEEEARNEN IE
5[5 13 1 [ (o5 e o s o e o el s e alalolslslelalololslolela] »

£
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Fuente: Kantar Media IND.+4 C.VAL 20" A PUNT MARZO'22
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on.a

RESULTADOS OBTENIDOS

CAMPANA CAMPANA FALLAS A
CONVENCIONAL A PUNT PUNT

P. OBJETIVO 4.888.000 P. OBJETIVO 4.888.000
COBERTURA (%) 20,1 COBERTURA (%) 21,6
COBERTURA 982.488 COBERTURA 1.055.808
0.1.S. 6.0 0.1.. 4,9
G.R.P’S 120 G.R.P’S 106
T.CONTACTOS | 5.865.600 T.CONTACTOS | 5.171.504

£

mediterranea
cart edia

Fuente: Kantar Media IND.+4 C.VAL MAR.’22 / JUN-JUL."22 / OCT.’22 / DIC.'22 18
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LA CIUTAT

ﬁ O cone ©14Ds
SEMANA DE LA FIESTA DEL CINE

| YELMO < .
CI od) CINES k KINEPOLIS

v" Emisidn: Fiesta del Cine del 29 Abril al 5 Mayo 2022
v" Formato: Spot 20”

v’ Presencia en 69 Salas (Cinesa, Yelmo y Kinepolis)

v Espectadores Obtenidos: 37.125

£

mediterranea
Fuente: Exclusivista 014 DS heart in media 19
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PRESENCIAS/FORMATOS
EXTERIOR
5 72
= =5

oo’
MOBILIARIO AUTOBUSES
URBANO WATEAS URBANOS

1.584 CARAS 680 CARAS 94 UNIDADES
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LA CIUTAT

DE LES ARTS | LES CIENCIES

LA CIUTAT

PRESENCIAS/FORMATOS
EXTERIOR
5 7.
=0
MOBILIARIO AUTOBUSES
1.584 CARAS 680 CARAS 94 UNIDADES
MEJORA

OTRAS ACCIONES

AAEE TRANVIA VINILADO
AAEE PIRAMIDE

]

2 UNIDADES 1 UNIDAD 3 CARAS
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LA CIUTAT

DE LES ARTS | LES CIENCIES

PRESENCIAS/FORMATOS

EXTERIOR

LA CIUTAT

RESERVA

E A
B
MOB|L|AR|O AUTOBUSES _ EXTRA
URBANO WALLAS URBANOS o I RODUCCIONES
1.584 CARAS 686 CARAS 94 UNIDADES Pantallas bus Campanas No
verano
MEJORA
T’j}gg%’g NETNEY OTRAS ACCIONES
2 UNIDADES 1 UNIDAD 3 CARAS AAEE TRANVIA VINILADO

AAEE PIRAMIDE



= e

LAC

SOPORTE

VALLAS
VALLAS

VALLAS

TRASERA INTEGRAL BUS URBANO
TRASERA INTEGRAL BUS URBANO

TRASERA INTEGRAL BUS URBANO

MOBILIARIO URBANO
MOBILIARIO URBANO
MOBILIARIO URBANO
MOBILIARIO URBANO
MOBILIARIO URBANO

MEDIANERA

VALLAS 16X3

BUS TURISTIC
BUS TURISTIC

PIRAMIDE

TRANVIA VINILADO

UTAT

DE LES ARTS | LES CIENCIES

AMBITO

PROV. VALENCIA
PROV. ALICANTE

PROV. CASTELLON

VALENCIA
ALICANTE

CASTELLON

VALENCIA CAPITAL (NO METROPOLITANA)
ALICANTE CAPITAL (NO METROPOLITANA)
CASTELLON CAPITAL (NO METROPOLITANA)
MADRID CAPITAL (NO METROPOLITANA)
MURCIA CAPITAL (NO METROPOLITANA)

VALENCIA
CASTELLON

VALENCIA
ALICANTE

VALENCIA

ALICANTE

BLOQUE
EXTERIOR
EXTERIOR

EXTERIOR

EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR

EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR
EXTERIOR

EXTERIOR MEJORAS
EXTERIOR MEJORAS

EXTERIOR MEJORAS
EXTERIOR MEJORAS

EXTERIOR MEJORAS

EXTERIOR MEJORAS

SivecslVon

LA CIUTAT

DE LES ARTS | LES CIENCIES

OPTICO GLOBAL EXTERIOR

VIRAL FLYING MOSTERS
UN LUGAR PARA
AT UN LUGAR PARA DESCUBRIR UN LUGAR PARA DESCUBRIR VIVE LA CIENCIA DE LA NAVIDAD
ABRIL JUNIO JuLio AGOSTO NOVIEMBRE DICIEMBRE
SEM 14 | SEM 15 SEM 25 | SEM 26 | SEM27 | SEM28 | SEM 29 | SEM30 | SEM31 | SEM 32 | SEM 33 | SEM 34 SEM 42 | SEM43 | SEM 44 | SEM 45 SEM 49 | SEM 50 | SEM 51 SEM 52
4-10 1117 20-26 27-3 4-10 1117 18-24 25-31 1-7 8-14 15-21 22-28 17-23 24-30 31-6 7-13 5-11 12-18 19-25 26-1
50 50 23 23 23 23 25 25 25 25
30 56 0 0 24 24 18 18 15 15
30 40 16 16 16 16 15 15 15 15
12 12 12 10
6 6 6 6
8 8 8 8
38 37 30 30 20 20 17 17 17 16 25 25 25 25 25 25
23 22 21 21 14 14 13 13 13 13 15 15 15 15 15 15
18 18 24 24 16 16 17 17 17 16 12 12 12 12 12 12
40 0 27 27 18 18 20 20 19 19 20 20 20 20
38 37 30 30 20 20 17 17 17 16 25 25 25 25 25 25
1 ]
L 3
1 [ ]
[ ] 1
I L] 1 I L l
| I [ ] 1 ] ] | | | | |
dnea

mediterr:
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LA CIUTAT

DE LES ARTS | LES CIENCIES

RESUMEN ECONOMICO

INVERSION INVERSION
MEDIO SOPORTE FINAL MEDIO SOPORTE FINAL —
N EETEET A punT 10.000,00 € MOBILIARIO URBANO 64.476,00 € Q)
1 A PUNTFALLAS 5.500,00 € EXTERIOR VALLAS 34.985,00 € e
=1 WAREHATS 7 TELEVALENCIA 1.000,00 € AUTOBUSES URBANOS 49.105,00 € =
o CINE - FIESTA DEL CINE 3.200,00 €
TALTY 20.050,00 € AUTOBUSES TURISTICOS 2.990,00 €
EXTERIOR MEJORAS [JI¥NYIIs}= 14.000,00 €
PRODUCCION OPTIMIZACION PRODUCCIONES 5.450,00 € RANVIA 5.400.00 €
VALLAS 16X3 2.800,00 €
DISPLAY RTB RED PREMIUM 17.228,25 € EXTRA PRODUCCIONES 4.722,75€
_ WHITELISTNEWS 17.426,67 € EXTERIOR RESERVAS PEGNRINTIRIIS 4.67400 €
BRANDED CONTENT 17.619,12 €
=0 FACEBOOK / INSTAGRAM 17.400,00 € TOTAL EXTERIOR 185.952,75 €
VISUALIZACIONES YOUTUBE 11.240,00 € PRODUCCION OPTIMIZACION PRODUCCIONES 600,00 €
ADWORDS GOOGLE 22.181,79 €
K TOK 1.635,00 €
DIGITAL MEJORAS IyM} g CEAV 2.250.00 €
PATA PATO 2.495,00 € TOUR&KIDS 450,00 €
SAPOS Y PRINCESAS 1.975,00 € VIAJES GLOBUS 69,00 €
VALENCIA DIARI 875,00 € SOPORTES PROMO  Fisy SV 1 750,00 €
DIGITAL RESERVA  NATERISARRAM : A2
CIA SUULOE FAMILIAS NUMEROSAS 1.400,00 €
PEQUENOS HEROES 600,00 € VIAJES ECI 2.800.00 €
COSTES TECNOLOGICOS 1.016,43 €
AT 115.192.26 € TOTAL SOPORTES PROMO 8.719,00 €
PRODUCCION  OPTIMIZACION PRODUCCIONES 1.130,00 € PRODUCCION OPTIMIZACION PRODUCCIONES 1.280,00 €

TOTAL LOTE2- 2022 338.374,01 € mediterranea

26
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